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APRESENTACAO

a economia do conhecimento, da inter-

net das coisas (loT) e da industria 4.0, a

inovacao tecnoldgica é estratégica para a
competitividade das organizagdes, uma vez que
agrega valor a bens e servicos por meio da me-
Ihoria das técnicas e dos processos de producao.
Neste contexto, um importante dinamo para o
desenvolvimento da inovacdao tecnoldgica sdao
as Empresas de Base Tecnoldgica (EBTs). Os im-
pactos econdmicos e sociais gerados pelas EBTs
sdo diferenciados das demais empresas, ja que
estimulam a criacdo de empregos qualificados e
geram valor econémico por meio de produtos e
servicos de alto valor agregado.

Em virtude da capacidade de inovagdo, da ge-
racdo de riquezas e empregos, ganha énfase a
necessidade de se criar instrumentos que viabili-
zem cada vez mais a criag¢ao, consolidacdo e com-
petitividade das EBTs. Nesse contexto, o Estado
de Minas Gerais se destaca por ser um dos prin-

cipais ecossistemas empreendedores e de inova-
¢do do pais, apresentando um contingente con-
siderdvel de empresas de base tecnoldgica, em
especial as startups, que requerem um ambiente
oportuno para o fortalecimento e a ampliacdo de
suas competéncias e seus negocios.

A SEDECTES, por meio do seu programa HUB
Minas Digital, uma iniciativa publica para apoiar
as startups, conectando empreendedores a po-
tenciais clientes, investidores e prestadores de
servicos, viabilizou o estudo “Censo Mineiro de
Startups e de demais Empresas de Base Tecno-
légica”. A iniciativa contou com o apoio técnico
e metodolégico do Nucleo de Tecnologias de
Gestdo (NTG) da Universidade Federal de Vigosa
(UFV) e com o apoio institucional da Rede Minei-
ra de Inovagao (RMl).

O estudo buscou identificar e quantificar as empre-
sas de base tecnoldgica do Estado, em especial as
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startups, bem como apresentar os seus principais
indicadores e dificuldades. Essas informacdes po-
derdo ser utilizadas por aqueles que atuam junto
ao ecossistema empreendedor para a promogao
da inovacdo tecnoldgica no Estado e a implemen-
tacdo de politicas e acbes que permitam a consoli-
dacdo dos empreendimentos de base tecnoldgica,
cujos negécios figuram como um valioso mecanis-
mo de desenvolvimento social e econdmico.

Verificou-se no estudo que Minas Gerais possui
mais de 1000 empresas de base tecnoldgica, dis-
tribuidas em 4 parques tecnoldgicos, 21 incubado-

ras de empresas, 13 aceleradoras, 31 comunida-
des e dezenas de espacos de coworking e outros
ambientes. Dessas empresas, 439 responderam
ao Censo, das quais 357 se identificaram como
startups e 82 como empresas consolidadas. Essas
empresas geram mais de 2310 empregos de qua-
lidade. Esses nUmeros demonstram a importancia
do Estado como celeiro de fomento ao empreen-
dedorismo inovador de base tecnoldgico e o gran-
de potencial de desenvolvimento econémico na
era do conhecimento.

SEDECTES
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INTRODUCAO

ste relatério apresenta os principais resul-

tados obtidos com a realizacdo do estudo

“Censo Mineiro de Startups e demais Em-
presas de Base Tecnolégica”. O projeto é uma
iniciativa da Secretaria de Estado de Desenvolvi-
mento Econémico, Ciéncia, Tecnologia e Ensino
Superior de Minas Gerais (SEDECTES), coorde-
nada pelo HUB Minas Digital, que contou com o
apoio técnico e metodoldgico do Nucleo de Tec-
nologias de Gestao (NTG) da Universidade Fede-
ral de Vicosa (UFV) e com o apoio institucional
da Rede Mineira de Inovacdo (RMI).

O objetivo do projeto foi identificar e caracte-
rizar as empresas de base tecnoldgica (EBTs)
de Minas Gerais, fornecendo informacdes que
poderdo contribuir para a proposicao de politi-
cas publicas e acdes de apoio e fomento ao em-
preendedorismo inovador. Espera-se, portanto,
instrumentalizar os 6rgaos publicos, financia-
dores e apoiadores para a promog¢ao da inova-
¢do tecnoldgica e de novos negdcios no Estado.

Nesse sentido, o projeto teve os seguintes ob-

jetivos especificos:

e |dentificar os ambientes nos quais as EBTs
recebem apoio para a sua criagdo e conso-
lidacdo.

e |dentificar as dificuldades para o desenvolvi-
mento das EBTs no Estado.

e Avaliar a qualificacao e o perfil dos profissio-
nais responsaveis pela gestao das EBTs.

e Identificar os principais aspectos relacionados
ao desenvolvimento e a comercializagdo de pro-
dutos, bem como a propriedade intelectual.

e \Verificar as parcerias estratégicas para as
EBTs.

e Diagnosticar os indicadores financeiros re-
lacionados a faturamento, captacdo de re-
cursos de projetos de fomento e aporte de
recursos de investidores.

E oportuno apresentar nesta contextualizagdo
0s principais elementos conceituais envolvidos
na construcdo deste projeto. O primeiro deles
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é Empresas de Base Tecnoldgica (EBTs), que sao
entendidas como empresas que baseiam suas
atividades no uso intensivo de conhecimento
cientifico ou tecnoldgico, utilizando técnicas
avangadas ou pioneiras no desenvolvimento de
bens e servicos com alto valor agregado®. Nes-
se estudo, as EBTs foram divididas em dois tipos
de empresas: startups e empresas consolidadas.
Startups referem-se a jovens empresas de base
tecnoldgica, até mesmo embriondria ou ainda
em fase de constituicdo?, a procura de um mode-
lo de negdcio repetivel e escaldvel, trabalhando
em condi¢cOes de extrema incerteza®. Empresa
consolidada consiste em uma empresa de base
tecnoldgica estruturada e madura no mercado.
Tanto a startup quanto a empresa consolidada
sdo EBTs, mas tendo em vista as suas particulari-
dades, neste estudo, estas empresas serdo ana-
lisadas como dois estratos diferenciados.

De acordo com pesquisa realizada pela Associa-
¢do Brasileira de Startups (ABStartups) em par-
ceria com a Accenture, Minas Gerais é o terceiro
maior polo de startups do Brasil, superando o
Rio de Janeiro, ficando atras apenas de Sao Pau-
lo e Santa Catarina.

Na lista das cidades com o maior niUmero de star-
tups no Brasil, Belo Horizonte, a capital mineira,

aparece em 32 posicdo e o municipio de Uber-
landia, localizado no Triangulo Mineiro, aparece
em 62 colocacdo. No que se refere a eficiéncia,
isto é, a capacidade de gerar startups em relagdo
ao PIB, no Estado de Minas Gerais destacam-se
0s municipios de Itajuba (12), no Sul de Minas, e
Uberaba (62), no Triangulo Mineiro*.

Ainda, segundo a ABStartups, esse resultado
mostra a maturidade do ecossistema de em-
preendedorismo inovador do Estado, o qual esta
sendo impulsionado por a¢ées e politicas de in-
centivo do Governo de Minas Gerais, universida-
des de relevancia e exceléncia em pesquisa e co-
munidades como San Pedro Valley, reconhecida
como a melhor do pais®.

A iniciativa do Censo surge como uma comple-
mentariedade aos relatdrios técnicos intitulados
“Estudo, Andlise e ProposicGes sobre as Incuba-
doras de Empresas de Minas Gerais”® e “Andli-
se dos ambientes de inovag¢ao de Minas Gerais:
empresas, incubadoras de empresas e parques
tecnoldgicos”’, realizados, respectivamente, em
2014 e 2016.

Os resultados obtidos demonstram que o movi-
mento de empreendedorismo inovador do Esta-
do é bastante relevante e se destaca no pais por

L FREIRE, C. D. Andlise dos recursos em incubadoras de empresas de base tecnoldgica. 2016. 114p. Disserta¢do (Mestrado) — Universi-
dade Federal de S3o Carlos, Sdo Carlos. 2016.

2SEBRAE. O que é uma empresa startup. 2017. Disponivel em: < https://www.sebraemg.com.br/atendimento/bibliotecadigital/docu-
mento/Texto/O-que-e-uma-empresa-startup>. Acesso em: 24 out. 2017.

3 RIES, E. A startup Enxuta: Como os empreendedores atuais utilizam a inovagdo continua para criar empresas extremamente bem-
sucedidas. Sdo Paulo: Lua de Papel, 2012.

4 MATOS, F. Qual a regido camped em densidade de startups no Brasil? O Estado de S. Paulo, S3o Paulo, 30 out. 2017. Disponivel em:
<http://link.estadao.com.br/blogs/felipe-matos/qual-a-regiao-campea-em-densidade-de-startups-no-brasil-voce-vai-se-surpreen-
der/>. Acesso em: 01 nov. 2017.

> CAPELAS, B. Minas Gerais supera Rio e vira celeiro de novas startups. O Estado de S. Paulo, Sdo Paulo, 19 ago. 2017. Disponivel em: <
http://link.estadao.com.br/noticias/inovacao,minas-supera-rio-e-vira-celeiro-de-novas-startups,70001943014>. Acesso em: 28 out.
2017.

5FARIA, A. F.; RODRIGUES, M. F. C.; PINHEIRO, W. R. F. Estudo, andlise e proposi¢cdes sobre as incubadoras de empresas de Minas Ge-
rais. Vigosa, MG: Centev, 2015. 124 p. Relatodrio.

7FARIA, A. F; SEDIYAMA, J. A. S.; MOURA, R. A.; RODRIGUES, M. F. C. Estudo dos ambientes de inovagdo de Minas Gerais: empresas,
incubadoras de empresas e parques tecnoldgicos. Vicosa, MG: NTG/UFV, 2017. 56 p.
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apresentar um contingente consideravel de EBTSs,
bem como de ambientes de inovacao que atuam
na criacdo, no apoio e na consolidacdo desses
empreendimentos. Responderam ao Censo 357
startups e 82 empresas consolidadas, totalizando
439 EBTs. Em relacdo a essa amostra, em 2017,
44% das startups preveem um faturamento de
até 100 mil reais. Ja 24% das empresas consoli-
dadas declararam que faturardo entre 1 e 5 mi-
IhGes de reais, enquanto que 9% pretendem fa-
turar mais do que 5 milhdes de reais. As startups
respondentes geraram 889 empregos, enquanto
as empresas consolidadas alcangaram a marca de
1429, totalizando 2318 postos de trabalhos.

O indice de resposta dessa iniciativa do Censo
estd aquém do esperado, haja vista que se es-
tima, de acordo com pesquisa em dados secun-

darios, que Minas Gerais possua mais de 1051
empresas de base tecnoldgica, conforme sera
demonstrado a seguir. Contudo, em termos es-
tatisticos, os indicadores verificados nesse estu-
do sdo representativos.

Em termos estruturais, esse relatério é apresen-
tado em trés secdes. A primeira compreende a
caracterizacao do estudo, explicitando as meto-
dologias utilizadas para a realizacdo do Censo.
A segunda sec¢do apresenta os resultados e faz
uma analise das EBTs, com foco em seus atribu-
tos gerenciais e de operacgao. Por fim, na conclu-
sdo sdo apresentados os principais resultados
decorrentes do estudo, bem como algumas pro-
posicOes decorrentes dos aspectos gerais sobre
o panorama de empreendedorismo e inovacao
de Minas Gerais.
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1. CARACTERIZACAO
DO ESTUDO

ste estudo foi realizado por meio do desen-
volvimento das seguintes etapas metodo-
légicas:

e Planejamento de acBes para realizacdo do estudo.

e Definicdo do universo da pesquisa.

e Definicdo, elaboracdo e validacdo do instru-

mento de pesquisa (questionario).

e Divulgagao e coleta dos dados.

e Tratamento e andlise dos dados coletados.

e Elaboracao do relatdrio.

Para estimar o universo alvo da pesquisa foi reali-
zada consulta a base de dados do Sistema Inova-
Data-MG (https://inovadatamg.com.br/),
forma de inteligéncia competitiva para integracao,

plata-

acompanhamento e avaliagdo de incubadoras de
empresas, parques tecnoldgicos e suas empresas
vinculadas, do Estado de Minas Gerais. A consulta
a base de dados foi realizada em julho de 2017.

Verificou-se um total de 21 incubadoras de em-
presas e 4 parques tecnoldgicos. Por meio de da-

dos secundarios diversos, também identificou-
se: 13 aceleradoras de empresas, 65 espacos de
coworking e 31 comunidades em Minas Gerais.
A relacdo das empresas, do universo estimado
da pesquisa, esta em documento complementar
a esse estudo, porém de acesso restrito. Para
a coleta de dados foi utilizado um questionario
eletronico, desenvolvido com o auxilio da ferra-
menta Google Docs.

A partir de dados primarios, junto aos ambientes
de inovacdo, e por meio de dados secundarios,
chegou-se ao universo estimado da pesquisa,
conforme Tabela 1.1, composto por: 146 empre-
sas incubadas, 256 empresas graduadas, 29 em-
presas residentes, 97 empresas aceleradas e 523
empresas em comunidades. Assim, o universo
estimado de EBTs é composto por cerca de 1051
empresas de base tecnoldgicas. O tamanho de
uma amostra representativa, para um erro de
5% e nivel de confianga de 95%, deveria ser de
282 empresas. A coleta dos dados, aqui denomi-
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Tabela 1.1 Numero de empresas de base tecnoldgica, apds a conciliagdo dos dados, para o ano de 2017.

Universo estimado de

Ambientes de inovagao
empresas

indice estimado de partici-
pacdo no Censo

Empresas respondentes

Lnac:ab:l?;adS:dZTpresas (empresa incu- 402 89 299%
Parque tecnoldgico (empresa residente) 29 13 45%
Aceleradora (empresa acelerada) 97 52 54%
Coworking - 42 -
Comunidade 523 147 28%
Empresas ndo vinculadas a nenhum am- 9% _
biente de inovagdo

Total 1051 439 42%

nada de Censo, foi realizada entre os dias 12 de
setembro de 2017 e 17 de novembro de 2017 e
obteve-se como retorno 439 questionarios res-
pondidos diretamente pelas empresas. Conside-
rando o universo estimado de 1051 empresas, o
erro, portanto, foi de 3,6%.

Para efeito de analise e com o propésito de iden-
tificar e caracterizar as EBTs do Estado de Minas
Gerais, o questionario foi dividido em seis se-
¢oes, conforme detalhado a seguir:

1. Informacdes gerais: nome, CNPJ, drea de
atuacdo, espaco fisico utilizado para realiza-
cdo das atividades empresariais e vinculo ou
ndo com habitats de inovagao.

2. Equipe: formacdo, quadro de sdcios, funcio-
narios e bolsistas.

3. Dificuldades: principais dificuldades enfren-
tadas pelas empresas, que podem afetar a
sobrevivéncia e/ou desenvolvimento.

4. Inovagdo tecnoldgica: desenvolvimento e
comercializacdo de produtos, propriedade
intelectual e captacdo de recursos.

5. Parcerias: rede de contato estabelecida pe-
las empresas com os principais atores dos
ambientes de inovacao.

6. Indicadores financeiros: andlise do cresci-
mento e desenvolvimento das empresas.

Para a coleta de dados, foi realizada uma am-
pla divulgagao da pesquisa nos meios virtuais e
redes sociais mais utilizados pela populacdo do
estudo. Os resultados apresentados nesse estu-
do consideram as respostas obtidas pelo Censo
até odia 17/11/2017, conforme apresentado na
Tabela 1.1, que também relaciona o universo es-
timado das empresas.
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2. RESULTADOS

2.1. Informacgoes gerais

o periodo da coleta de dados, 439 em-

presas de base tecnoldgica responde-

ram ao Censo, das quais 357 (81,3%) se
identificaram como startups e 82 (18,7%) como
empresa consolidada. O mapa com a localizacdo
das startups e empresas consolidadas deste es-
tudo encontra-se disponivel na Figura 2.1.1.

As empresas da amostra estdo distribuidas em
diversas regidoes do territdrio de Minas Gerais,
com excegao das mesorregides Central Mineira
e Noroeste de Minas. A mesorregidao com maior
numero de municipios contemplados na pesqui-
sa é a Metropolitana de Belo Horizonte, segui-
da pela Sul e Sudoeste de Minas. Cabe informar
gue, os municipios de Florianépolis (SC) e Recife
(PE) foram incluidos na amostra deste estudo
devido as duas empresas destes Estados faze-
rem parte de um programa de aceleracdo em
Minas Gerais.

De acordo com a Figura 2.1.2, a mesorregidao do
Estado de Minas Gerais que aparece com maior
concentracao de startups e empresas consolida-
das é a Metropolitana de Belo Horizonte (44% e
28%, respectivamente), seguida da Sul e Sudoes-
te de Minas (15% e 26%) e Triangulo Mineiro e
Alto Paranaiba (14% e 23%).

A cidade com maior concentracdo de startups
e empresas consolidadas respondentes é Belo
Horizonte com 32% e 20% das empresas respec-
tivamente. Destacam-se as cidades de Itajub3,
como segunda cidade com maior concentracao
de empresas consolidadas (12%), e Uberlandia,
segunda cidade com maior concentracdo de
startups (7,3%) e terceira maior concentragao
de empresas consolidadas (10%) (Figura 2.1.3).

Dentre as EBTs respondentes, 56% das startups
possuem Cadastro Nacional da Pessoa Juridica
(CNPJ), 15% esta em processo de formalizacdo e
29% ainda ndo o possui. Com relagao as empre-
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NORTE DE MINAS
13 startups
5 empresas consolidadas

NOROESTE DE MINAS

0 startup
0 empresa consolidada

JEQUITINHONHA
11 startups
0 empresa consolidada

CENTRAL MINEIRA
0 startup
0 empresa consolidada

VALE DO MUCURI
7 startups
. 1 empresa consolidada

TRIANGULO MINEIRO
ALTO PARANAIBA

48 startups
19 empresas consolidadas

METROPOLITANA DE
BELO HORIZONTE

156 startups
23 empresas consolidadas

VALE DO RIO DOCE
15 startups
1 empresa consolidada

OESTE DE MINAS

12 startups
2 empresas consolidadas

CAMPO DAS VERTENTES
12 startups
1 empresa consolidada

SUL/SUDOESTE DE MINAS ZONA DA MATA
52 startups ‘ .' 29 startups
21 empresas consolidadas 9 empresas consolidadas

Figura 2.1.1 Mapa das regioes de Minas Gerais com empresas que responderam ao Censo.

. : e
Metropolitana de Belo Horizonte 28% s

Sul e Sudoeste de Minas ' — 15% 26%

A D ( I
Triangulo Mineiro e Alto Paranaiba 14% 23%

I
Zona da Mata S0% 11%

Norte de Minas NS 4'0%6,0%

Vale do Rio Doce T% 4.0%

Oeste de Minas _2?49/?’

Mesorregido

Campo das Vertentes M, 30%

— 3,0% W Startups

Jequitinhonha 0 .
q 0% Empresa consolidada
Vale do Mucuri -1122'%%’
Noroeste de Minas %(Z%

oAl 0%
Central Mineira 0%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%
Percentual

Figura 2.1.2 Concentragdo de empresas respondentes, por mesorregido de Minas Gerais.
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Municipio

Belo Horizonte
Uberlandia
Santa Rita do Sapucal
Sete Lagoas
Itajuba

Vicosa

Lavras

Patos de Minas
Juiz de Fora
Divinépolis
Uberaba
Diamantina
Governador Valadares
Teofilo Otoni
Montes Claros
Itabira

Janauba
Ipatinga
Timoteo
Contagem
Nova Lima
QOuro Preto
Pocos de Caldas
Aracual

Santa Luzia

Outro

0,0%

—200/ 32%
(]

e /3%
10%

I /0%
8,5%

I 6,3%
3,7%

— 5 4%
? 12%

—— 4,8%
7,3%

I 3.4%
1.2%

 3,1%
2,9%

I 3,1%
3,7%

w 2,8%
(]

—23%
2 8,5%

. 2,0%
0%

. 2,0%
1,2%

- 20%
1,0%

- 1%
2o 6,0%

M 14%
0%

. 1.4%
0%

m 10%
0/

%

o 10%
0%

m 0,80%
0%

(]

H 0,80%
0%

(]
H 0,80%
0%
m 0,80%
0%

W Startups

1 0,60%
0% .
Empresa consolidada

B 060%
0%

I 5,1%
12%

50% 10,0% 150% 20,0%

Percentual

25,0% 30,0% 35.0%

Figura 2.1.3 Concentragdo de empresas respondentes por municipio.

sas consolidadas, 87% possuem cadastro e 13%
ndo possuem e estdo em processo de formaliza-
cdo. Vale ressaltar que a empresa se denominou
empresa consolidada ou startup. Era de se espe-
rar que toda empresa consolidada tivesse CNPJ.
Dentre as empresas que possuem CNPJ, 60% das

startups e 75% das empresas consolidadas, leva-
ram cerca de trés meses da concepc¢ao inicial do
projeto até o registro do CNPJ. Ainda, 22% das
startups e 14% das empresas consolidadas de-
clararam levar mais de 12 meses para a formali-
zacdo da empresa (Figura 2.1.4).
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80% 75%
70%

60%
60%

50%

40%

Percentual

30%

20%

8,5%

. 4,0%

0 a 3 meses 3 a6 meses

10%

0%

M Startups
Empresa consolidada

22%
14%

5,5%

4,2% 4,0% g9
6 a 9 meses 9 a 12 meses Mais de 12
meses
Periodo

Figura 2.1.4 Tempo gasto a partir da criagdo do projeto até a fundagdo da empresa.

Verificou-se que o numero de empresas
consolidadas por ano que iniciaram seus
projetos entre 2010 e 2017, cresceu 125%
enquanto que de startups cresceu 2.240%,
conforme Figura 2.1.5. A Figura 2.1.6 apre-
senta o ano de criacdo do CNPJ das empre-
sas.

140
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Tanto 17% das startups, quanto das empresas conso-
lidadas se consideram spin-offs académicas. As spin
-offs académicas sdao empresas de base tecnoldgica
gue nascem a partir de tecnologia desenvolvida na
universidade. A Figura 2.1.7 mostra as instituicoes de
origem das startups e a Figura 2.1.8 das empresas
consolidadas que se consideram spin-offs.
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Figura 2.1.5 Nimero de projetos por ano das empresas respondentes ao Censo.
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Quantidade

70
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Figura 2.1.6 Ano de criagdo do CNPJ das empresas respondentes ao Censo.
UFMG I 139
UFV I 11
UFLA I 3 1%
IFNMG I /0%
UNIFEl I 5%
UFOP I 43%
UFS) I 4,3%
UFU I /) 3%
Inatel NG 309
UNIPAM I 30%
Uniube INNNINENEGEN 30%
CEFET - MG NN 3%
Faculdade Cenecista de Sete Lagoas NN 3°%
UFJF I 16%
Unimontes I 16%
UFVJM I 16%
UNA I 16%
ETMSL I 16%
UNA| I 16%
FAI I 16%
PUC Minas I 16%
FGV I 1,6%
Faculdades Santo Agostinho I 1,6%
USP I 1,6%
Unicamp I 1,6%
Esamc I 16%
Faculdade Pitagoras I 1,6%
Facthus I 16%

0% 2% 4% 6% 8%

10% 12% 14%

Percentual

Figura 2.1.7 InstituigGes de origem das startups que se consideram spin-off.
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UFMG |, 2 41%
Inatel I 13%
UFLA I 129%

UFJF I 5 3%
UFOP I 5.3%
UFS) I S5,3%

UFU I S 3%
Unimontes NG -7%
FACIT I 57%
CEFET - MG I 57%
Univale INNINGGGNE 5 7%

Instituicdo

0% 5% 10%

15% 20% 25% 30%

Percentual

Figura 2.1.8 Instituicdes de origem das empresas consolidadas que se consideram spin-off.

Neste estudo foram considerados quatro estagios

principais de desenvolvimento das startups:

e |deagdo: fase de desenvolvimento da ideia,
estudo do mercado, identificacdo de oportu-
nidades, nichos e solucdes.

e Operacdo: protdtipos validados, modelo de
negdcio definido, conhecimento do mercado.

45%
40% 39%
35%
30%
30%
25%
20%
15%

10%

Percentual

5%
0%

Ideacao Operacao

Tracao

e Tragdo: métricas e objetivos definidos, busca
de parcerias para crescimento.

e Scaleup: crescimento médio anual acima de
20% ao ano, em termos de empregados.

De acordo com a Figura 2.1.9, verificou-se que
39% das startups encontram-se em estdgio de

26%

4,7%

Scaleup

0,30%

A empresa ja esta
consolidada

Estagio de desenvolvimento

Figura 2.1.9 Estagio de desenvolvimento das startups.
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operacdo, 30% em ideacdo, 26% em tracdo e com destaque para a area de Tecnologia da In-

4,7% em scaleup. formacdo e/ou Telecomunicacdo, tanto para as
startups quanto para as empresas consolidadas,

De acordo com a Figura 2.1.10 é bastante varia- com 22% e 30%, respectivamente.

da as areas de atuacdo das empresas analisadas,

I 0?9
Tl e/ou Telecom 2% 30%

Servigos profissionais, —————— 3%
clentificos e/ou técnicos 13%

Saude _6’0029%

Educagso NN 7.9%

Venda por varejo / atacado _34&,1%

Agronegécios M- 3,6% 11%

Meio ambiente N— 5'10/3

4%

Produtos de consumo _fzc;f

Entretenimento _ZAcﬁj%

Logistica e Mobilidade urbana _2,4%4'9%

Area de atuagio

Biotecnologia _— 4’55,3/0%

Financas,Seguros e/ou 3 7%
Mercado de Capitais 30%
Energia - 1282%2,

Games -0,731"%%

Turismo -0(%'9% M Startups

Empresa consolidada

Imobiliario .0}73200/};

Moda e beleza .&75:{%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

Percentual

Figura 2.1.10 Principais areas de atuagdo das empresas de base tecnoldgica respondentes ao Censo.

A Figura 2.1.11 mostra que a maioria das em- paco fisico de ambientes de inovag¢do, como in-
presas consolidadas (70%) utilizam espacgo fisi- cubadoras de empresas, aceleradoras, parques
co préprio para a realizacao de suas atividades. tecnoldgicos e coworking.

Com relacdo as startups 48% fazem uso de es-
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70%
60%
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= 50% 48%
]
c
g 40%
] 30%
& 30%
20%

10%

0%
Startups
EBTs

70%

Il Terceiros (coworking, incubadora,
parque tecnoldgico, aceleradora)
Préprio (home-office, aluguel, sede
prépria)

Empresas consolidadas

Figura 2.1.11 Tipo de espago fisico utilizado para a realizagdo das atividades das empresas.

Em relacdo aos ambientes de inovacdo uti-
lizados pelas empresas para a realizagao de
suas atividades, o que mais possui empresas
instaladas/vinculadas sdo as incubadoras de
empresas, com 43% das startups e 64% das
empresas consolidadas (Figura 2.1.12). Para as

70%

M Startups
60% Empresa consolidada
50%
=
2 40%
(]
o 29%
b o)
s 30% 23%
20%
12%
10% 80%

0%
Aceleradora

Coworking

startups, 29% estdo nas aceleradoras de em-
presas, 23% nos coworkings e 5% nos parques
tecnoldgicos. Enquanto as empresas consoli-
dadas, 16% encontram-se instaladas em par-
ques tecnoldgicos, 12% em coworkings e 8%
em aceleradoras.

64%

43%

Incubadora de
empresas

16%
5,0%

Parque Tecnoldgico

Ambiente de inovacao

Figura 2.1.12 Ambiente de inovagdo utilizado pelas empresas instaladas em espacos de terceiros para realizagdo de suas atividades.
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Dentre as EBTS que participaram do estudo, 23%
das startups ja participaram de algum programa
de incubacao, enquanto este nimero é mais que
o dobro quando se refere as empresas consoli-
dadas (49%). Dessas, verificou-se que 13% das
startups participaram do programa de incuba-
¢do da IEBT-CenTev/UFV da cidade de Vigosa,

IEBT CenTev/UFV
Inatel

INCIT

Inbatec

Farol

PROINTEC
Unitecne

Critt

Incubadora

Nascente
HABITAT
CIAEM

Acelera MGTI (Belo Horizonte)

INCULTEC (Ouro Preto) ™.12%
Outro I 1 (%,

0%

M 12%
0%

5%

12% do Inatel de Santa Rita do Sapucai e 11% da
INCIT de Itajuba. Em relagdo as empresas conso-
lidadas, 20% participaram do programa de incu-
bacdo da INCIT, 13% da IEBT-CenTev/UFV e 13%
da PROINTEC de Santa Rita do Sapucai (Figura
2.1.13).

13%
13%

12%

7,5%

e 117

20%
9,0%

2,5%
—— /3%

10%

e 6,1%

13%

I 1%

4,5%

I 1%
2,5%

| 9
- 4,9%
m 3,7%
2,5%
. 24%

M Startups

4,5% Empresa consolidada

20%

10% 15% 20% 25%

Percentual

Figura 2.1.13 Distribuicdo da participagdo das empresas que participaram de programas de incubagao.

A Figura 2.1.14 mostra que dentre as startups
que participaram do Censo e que se encontram
instaladas em incubadoras de empresas, 16% es-
tdo no Inatel (Santa Rita do Sapucai), 15% na IN-
CIT (Itajubd), 15% na IEBT-CenTev/UFV (Vigosa).

Ja a incubadora que mais possui empresas con-
solidadas que participaram do Censo é o Inatel
com 19%, seguida do CIAEM (Uberlandia) com
13% e da INCETEC de Inconfidentes com 13% da

amostra.
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Figura 2.1.14 Distribuigdo das empresas instaladas em incubadoras de empresa.

Dentre as EBTs do estudo, 35% das startups e
13% das empresas consolidadas ja participa-
ram de algum programa de aceleracdo. A Figu-
ra 2.1.15 mostra evolugdao da participag¢ao das
EBTs nos programas de aceleracdo. Destaca-se
o crescimento de aproximadamente 1.366% no
numero de startups entre 2015 e 2017.

Dentre as startups participantes dos programas
de aceleracdo, 22% participaram do FIEMG Lab
e 17% do SEED. Ja entre as empresas consolida-
das, destacam-se o InovAtiva Brasil e a Acelera
MGTI que tiveram, ambas, 18% de empresas
consolidadas (Figura 2.1.16).
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Figura 2.1.15 Evolugdo da participacdo de empresas em programas de aceleragdo de empresas.

FIEMG Lab (Belo Horizonte) EG——_——_221;

SEED (Belo Horizonte) m 17%
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i | — %0%
InovAtiva Brasil 18%

Lemonade (Belo Horizonte)

Go Minas ( Belo Horizonte) w 6/4%

- 5,0%
Acelera MGTI (Belo Horizonte) 18%

BioStartup Lab (Belo Horizonte) -0%3'4%

Aceleradora

Colmeia (Uberlandia) 5%2'4%

Crowdworking do Vale da Eletronica mg 2.4% M Startups
(Santa Rita do Sapucaf) 0% Empresa consolidada

Techmall (Belo Horizonte) 5%2,4%

1 1,0%
0%

I 197
Outro 19%
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Figura 2.1.16 Distribuicdo das empresas que participaram de programas de aceleragado.
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A Figura 2.1.17 mostra a distribuicdo das EBTs
no Censo, em 2017, em alguma aceleradora
de empresa. Entre as startups, 38% estao no
FIEMG Lab e 26% no SEED, ambos em Belo Ho-

: I 339
FIEMG Lab (Belo Horizonte) 38%

Seed (Belo Horizonte) 0%

0%

Aceleradora

Lemonade (Belo Horizonte) W 20%

Oceano (Patos de Minas) .0(%0%

Outro MR 8,0%

0%

0%

rizonte. Dentre as empresas consolidadas que
responderam ao Censo, 50% participam do
FIEMG Lab e 50% do Lemonade.

50%

I 6%

Techmall (Belo Horizonte) 0%_ 16%

Acelera MGTI (Belo Horizonte) HEEEE 80%

50%

M startups
Empresa consolidada

40%
Percentual

20% 60%

Figura 2.1.17 Distribuicdo das empresas instaladas em aceleradoras de empresas.

Quanto as empresas que se encontram instaladas
em espacos de coworking (Figura 2.1.18), dentre
as empresas, 13% das startups estao instaladas no
Itabira Hub (ltabira), 10% no Semear Innovation
(BH) e 7,6% no FIEMG Lab (BH). Convém destacar
gue, nesse caso, as empresas respondentes enten-

deram o FIEMG Lab como espago de coworking.
Dentre as empresas consolidadas que estdo ins-
taladas em coworking, 33% estdo no Mucuri Co-
working (Teofilo Otoni) e 33% no DESK Coworking
(Belo Horizonte).
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Figura 2.1.18 Distribuicdo das startups instaladas em coworking.

Dentre as EBTs participantes do estudo, 57% zonte)e 12% a comunidade Santa Helena Valley
das startups e 55% das empresas consolidadas (Sete Lagoas). Dentre as empresas consolidadas,
fazem parte de alguma comunidade de empre- 14% pertencem a Startup Hub Vale da Eletrénica
sas. Dessas, a Figura 2.1.19 mostra que dentre (Santa Rita do Sapucai), UberHub (Uberlandia),
as startups participantes do estudo, 26% perten-  VicosaTec (Vigcosa) e Zebu Valley (Uberaba), con-
cem a comunidade San Pedro Valley (Belo Hori- forme Figura 2.1.20.
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Figura 2.1.19 Distribuigdo das startups que estdao em comunidades.
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Figura 2.1.20 Distribuicdo das empresas consolidadas em comunidades.

Quando questionadas sobre as principais difi-
culdades enfrentadas pelas empresas, tanto as
startups como as empresas consolidadas (19% e
17% respectivamente) destacaram a auséncia de
capital inicial e/ou recursos financeiros a disposi-
cdo do negdcio (Figura 2.1.21). Importante des-

tacar que para as empresas consolidadas, outra
dificuldade é a carga tributaria elevada (15%) e
para as startups a a falta de investimento (10%)
e escalonamento das vendas (9,5%) também
constituem dificuldades a serem superadas pela

empresa.
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Figura 2.1.21 Principais dificuldades enfrentadas pelas empresas.
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De acordo com a Figura 2.1.22, dentre as EBTs
que participaram do Censo, 44% das startups e
48% das empresas consolidadas desenvolveram
de 2 a 5 produtos desde a sua criacdo. Além dis-
so, 24% das empresas consolidadas desenvol-
veram mais de 10 produtos e 33% das startups
desenvolveram apenas 1 produto.

50%
45%

40%

Conforme Figura 2.1.23, dentre as EBTs que
participaram do Censo, 30% das startups e 47%
das empresas consolidadas declararam comer-
cializar de 2 a 5 produtos/servicos. Entre as
startups, 37% nao comercializam nenhum pro-
duto/servico.

48%

44%
M Startups
Empresa consolidada

24%

14%

5,0%

De6al0

5,0%

De2ab5 Mais de 10

Quantidade

Figura 2.1.22 Quantidade de produtos desenvolvidos pelas empresas.
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Figura 2.1.23 Quantidade de produtos comercializados pelas empresas.
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2.2. Equipe

A Tabela 2.1 mostra que entre as EBTs que partici-
param do estudo, a estrutura societdria apresenta
em média 3 sdcios por empresa tanto para star-
tups, quanto para empresas consolidadas. A média
do numero de funcionarios das startups é aproxi-
madamente 3, enquanto que as empresas consoli-
dadas possuem em média 17 colaboradores.

Em relagdo ao género dos sécios que compdem
o quadro societario das EBTs do estudo, 59% das
startups e 71% das empresas consolidadas de-
clararam nao possuir nenhuma mulher no qua-
dro societdrio da empresa. Ainda, 40% das star-
tups e 27% das empresas consolidadas alegaram
ter entre 1 e 3 mulheres no quadro societario,
conforme Figura 2.2.1.

Em relagdo ao género da mao de obra que com-
poe as EBTs participantes no estudo, 71% das

startups e 38% das empresas consolidadas, nao
possuem nenhuma mulher no seu quadro de
funciondrios, conforme a Figura 2.2.2.

No que se refere a escolaridade dos sdcios das
startups: 74% possuem ensino superior; 46%
especializagdo; 30% mestrado; 12% doutora-
do; e 8,7% pds-doutorado. Em relagdo as em-
presas consolidadas, 76% dos sécios possuem
ensino superior; 49% especializagao; 29%
mestrado; 8,5% doutorado; e 9,8% pds-douto-
rado.

No que diz respeito a escolaridade dos colabora-
dores das startups: 28% possuem ensino supe-
rior; 10% especializacao; 5,3% mestrado; 2,8%
doutorado; e 0,56% pds-doutorado. Em relagdo
as empresas consolidadas, 64% dos colabora-
dores possuem ensino superior; 32% especiali-
zacdo; 20% mestrado; 7,3% doutorado; e 1,2%
pds-doutorado.

Tabela 2.1 Média de sécios e funcionarios das empresas.

Média de sdcios

Tipo de empresa

Total de sécios

Média de funcionarios Total de funcionarios

Startups 2,9 1018 2,5 889
Empresa consolidada 2,6 211 17 1429
Total 1229 2318
80%
71%
70% M Startups
60% 59% Empresa consolidada
T'__v: 50%
£ 40%
] 40%
& 30% 27%
20%
10%
0,60% 1,0% 0,40% 1.0%
0% — —
Nenhum la3 4a5 Mais de 5

Quantidade de socios

Figura 2.2.1 Percentagem de sdcios do sexo feminino que compdem o quadro societario das empresas.
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Conforme Figura 2.2.3, foi possivel constatar Em relacdo a area de formacdo do(s) funda-
qgue, dentre as EBTs que participaram do estu- dor(es) das empresas, verificou-se que mais da
do, 21% das startups e 37% das empresas con- metade possui formacdo em ciéncias exatas,
solidadas contratam prestadores de servicosna como exposto na Figura 2.2.4.

forma de pessoa juridica (PJ).

80%
70% ="
’ M Startups

60% Empresa consolidada
50%

40% 38% 20%

Percentual

30%
24%
20%
11%
10% 6,1% . 7,3%
S LO%M 030% 030%0% 0%
0% - —. . " ¢
Nenhum 1a3 4ab6 7a9 10a12 13al5 Maisque
15

Quantidade de funcionarios

Figura 2.2.2. Percentagem de funcionarios do sexo feminino nas empresas.
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’ . 3% 050% 25%
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Figura 2.2.3 Numero de PJs contratadas pelas empresas de base tecnoldgica.
60%
519, 54% M Startups
50% . Empresa consolidada
g 40% 36%
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T 30%
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3
8 20%
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Ciéncias Exatas Ciencias Biologicas Ciéncias Humanas Ciéncias Agrarias

Area de formacao
Figura 2.2.4 Principal area de formagdo dos fundadores das empresas.
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AFigura 2.2.5 mostra que 22% dos fundadores, no  das empresas consolidadas sao formados em Ad-

caso das empresas consolidadas, e 19%, no caso  ministragdo. As Engenharias Elétrica, Produgdo,
das startups, sdo formados em Ciéncia da Compu- Mecanica, Civil e Quimica representam 21% das

tagdo. Ainda, 16% dos fundadores das startups e  startups e 17% das empresas consolidadas.

Ciéncia da computacado
Administracao
Engenharia Elétrica
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Figura 2.2.5 Principais cursos de formagdo dos fundadores das empresas.
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2.3. Indicadores financeiros

A Figura 2.3.1 apresenta a faixa de faturamen-
to das startups que participaram do Censo para
os anos de 2015, 2016, bem como a previsao
de faturamento para o ano de 2017. Em 2015,
83% das startups declararam nao ter obtido fa-

0%  83%

Percentual

0%
0a 100 mil
faturamento

80%
69%
70%
60%
50% 44%
40% 38%
(o]
30% 23%
20% 13% 13%
10% b 9
° 3%5%7 0% 1,006>4%

101 mil a 500 mil

turamento com suas atividades empresarias.
Esse fato pode ser explicado considerando que,
como abordado anteriormente, um numero
significativo de startups iniciou seus projetos e
atividades empresarias no ano de 2016 e 2017.
Por outro lado, 62% preveem algum faturamen-
toem 2017.

2015
2016
Previsao de faturamento 2017

1,0%11% L6% 0% 0% 0%

1 milhdoa5 + 5 milhodes

milhoes

501l milal
milhdo

Faturamento em R$

Figura 2.3.1 Faturamento das startups no periodo de 2015 a 2017.

Verifica-se que 32% das empresas consolidadas
ndo obtiveram faturamento em 2015, 22% no
ano de 2016 e 11% ndo preveem faturamento
para 2017. Em 2017, 24% declararam que pre-

35%
32%

30%
25%
22%
20%
15%
11%
10%
5%

0%

28%

23%24A>

21%

Percentual

0a 100 mil
faturamento mil

18%
16%
I 4, 5%4 9%

101 mil a 500

veem um faturamento entre 1 e 5 milhdes de
reais, enquanto que 9% pretendem faturar mais
do que 5 milh&es, conforme apresentado na Fi-
gura 2.3.2.

M 2015
M 2016

Previsao de
faturamento 2017

24%

21%2247

1 milhdoa5
milhoes

0,
10% 9,0%

6,1%

SS%I
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Figura 2.3.2 Faturamento das empresas consolidadas no periodo de 2015 a 2017.
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De acordo com os dados coletados, dentre as
EBTs que participaram do Censo, 28% das star-
tups e 30% das empresas consolidadas recebe-

para as empresas consolidadas os aportes mais
recebidos foram de investidor anjo e Venture Ca-
pital, ambos com 37% (Figura 2.3.3).

ram aporte de recursos financeiros. Sendo que

destas, 48% das startups e 32% das empresas A Figura 2.3.4 indica que, dentre as EBTs que res-

consolidadas captaram recursos por meio de in- ponderam o questiondrio do Censo, o ano em

vestidores. Nesse contexto, para as startups, o  que houve maior nimero de empresas investidas

principal tipo de aporte recebido foi de investi- foi em 2017 para as startups, enquanto que pelas

dor anjo (65%), seguido de Seed Money (10%).Ja empresas consolidadas foi em 2016.

I 659

Investimento anjo 37%

I 0%
13%

I 520

13%
B 63%

Seed Money
Aportes de aceleradora
Venture Capital 379%
W 22%
0%
T R M Startups
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B 20%
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Privado

Parceiro
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Figura 2.3.3 Tipos de aporte de investimentos recebidos pelas empresas que receberam investimento.
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Figura 2.3.4 NUumero de empresas por ano que receberam recursos dos investidores.
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Conforme Figura 2.3.5, entre as empresas que dos valores recebidos pelas empresas (50% para
receberam recursos de investidores, os recursos  startups e 50% para as empresas consolidadas)
foram captados com mais frequéncia através de  do estudo compreende a faixa de 101 mil a 500
investidores individuais, sendo 30% para star- mil reais, de acordo com a Figura 2.3.6.

tups e 30% para empresas consolidadas. Metade

Investidor Individual 30%
Investidor Anjo * 25%
Fundepar -2 1% 10%
Fundacao Lemman 0% 10%
Barn Investimentos e Monashees 0% 10%
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- I 9 19
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Figura 2.3.5 Instituicdo fonte dos recursos captados pelas empresas que receberam investimento..
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Figura 2.3.6 Valor captado de investidores

Dentre as EBTs que participaram do estudo, 12%
das startups e 16% das empresas consolidadas
captam recursos de fomento. A Figura 2.3.7
mostra que a maioria das startups que obtive-
ram sucesso na captag¢ao de recursos em editais
de fomento, o fizeram em 2017. De acordo com

20
18
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M Startups
Empresa consolidada

Quantidade

1 1 1

o N b OO

0 0 0 0 0

pelas empresas que receberam investimento.

a Figura 2.3.8, o SEBRAE, a FAPEMIG e a FINEP
foram as instituicGes mais citadas. Verificou-se
gue 29% dos recursos captados pelas empresas
consolidadas foram financiados pela FAPEMIG e
pela FINEP, enquanto que, das startups 25% dos
recursos foram obtidos por meio do SEBRAE.

18
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Figura 2.3.7 NUmero de empresas por ano que receberam recursos de fomento.
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Figura 2.3.8 Instituicdo ou Programa dos recursos financeiros captados pelas empresas que receberam recursos de fomento.

Conforme apresentado na Figura 2.3.9, dos re- fomento, e 77% das empresas consolidadas cap-

cursos financeiros captados, 58% das startups taram entre 101 e 500 mil reais.
captaram de 0 a 100 mil reais das instituicdes de
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Figura 2.3.9 Valor recebido dos recursos de fomento captados pelas empresas que receberam os recursos.

Dentre as empresas que participaram do estudo, dentre elas, destacam-se como principais institui-
apenas 3% das startups e 9% das empresas con-  ¢Oes fonte de recurso o Banco do Brasil, apoiando
solidadas declararam receber financiamento de 56% das startups e o BDMG apoiando 22% das
instituicGes financeiras. Conforme Figura 2.3.10, startups e 40% das empresas consolidadas.
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Figura 2.3.10 Instituicdo financeira provedora dos recursos financeiros captados pelas empresas que receberam os recursos.
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A maior média de valores recebidos junto as
instituicdes financeiras ficou entre os valores de
101 mil a 500 mil reais, como mostra o grafico da

Por meio da Figura 2.3.12, é possivel constatar
gue a maior parte das empresas da pesquisa
ndo fazem uso de instrumentos de incentivo

Figura 2.3.11. fiscal.
70%
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60% ° 57%
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500 mil 1 milhao milhoes
Valor em R$

Figura 2.3.11 Valor recebido de recursos captados pelas empresas junto a institui¢cdes financeiras.
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Figura 2.3.12 Utilizagdo das empresas de algum instrumento de incentivo fiscal.
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2.4. Inovagao

No que diz respeito ao registro de Propriedade
Intelectual (PI), dentre as EBTs que participaram
do estudo, 20% das startups e 38% das empresas
consolidadas declararam possuir registro.
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40%
35%
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25%
20%
15%
10% 7.5%

5% . 210%
0%

W Startups
Empresa consolidada

36%
32%

Percentual

4,5%

Conforme Figura 2.4.1, verificou-se que a moda-
lidade de registro de marca representa 41% para
as startups e 45% para as empresas consolida-
das. Na modalidade de depdsito de patente as
startups que possuem registro representam 36%
e as empresas consolidadas 32%.
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11%
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Depdsito de Direitos autorais  Modelo de Registro de Registro de Registro de
patente utilidade cultivar marca software
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Figura 2.4.1 Distribui¢do das empresas que possuem propriedade intelectual por modalidade de registro.

A Figura 2.4.2 apresenta a evolugdo do nume-
ro de registros de propriedade intelectual (Pl)
no periodo de 2000 a 2017. O numero de re-
gistros por parte das startups, entre 2013 e
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2017 aumentou quase 15 vezes. Ja em relacao
as empresas consolidadas, entre 2014 e 2017,
o numero de solicitacdo de registros cresceu 9
vezes.
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Figura 2.4.2 Evolugdo do nimero de solicitagdo de registros de propriedade intelectual, de 2000 a 2017.
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Segundo os dados coletados, 29% das startups e  de Pl as startups foram o CEFET-MG e a Universi-

30% das empresas consolidadas apresentam par- dade Federal de Minas Gerais, ambos com 15%.

ceria ou apoio de alguma instituicdo paraodesen-  Ja para as empresas consolidadas, a Universidade

volvimento de propriedade intelectual. Conforme  Federal de Vigosa (31%) aparece em destaque,

Figura 2.4.3, dentre as EBTs que possuem proprie- seguida do Instituto Nacional de Telecomunica-

dade intelectual, as instituicdes apontadas como ¢des e da Universidade Federal de Minas Gerais,

as que deram maior apoio ao desenvolvimento ambos com 19%.
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Figura 2.4.3 InstituicGes que apoiaram as empresas para o desenvolvimento da propriedade intelectual.
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A Figura 2.4.4 indica que 44% dos produtos das
startups se encontram no estdgio de comercia-
lizacdo e 31% na etapa de projeto e desenvol-
vimento, enquanto que nas empresas consoli-
dadas esses valores correspondem a 66% e 18%
respectivamente.

Comercializacao

Projeto e Desenvolvimento

Estagio de desenvolvimento

Estudo de viabilidade E}/ !

Com relagdo as parcerias de desenvolvimento
tecnolégico, de produtos ou processos, com al-
guma instituicdo, em média, 56% das EBTs ndo
possui nenhum tipo de parceria, enquanto outros
20% possui parceria com universidades e 16%
com empresas, como mostrado na Figura 2.4.5.

I %
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Figura 2.4.4 Estagio de desenvolvimento do principal produto das empresas respondentes.
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Figura 2.4.5 Parceria de desenvolvimento tecnoldgico, de produtos ou processos, com alguma instituicdo.
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2.5. Parcerias

A Tabela 2.2 apresenta o interesse das startups
e a Tabela 2.3 das empresas consolidadas no es-
tabelecimento de parcerias. Verifica-se que 26%
das startups possuem parceria estabelecida com
aceleradoras e 25% com incubadoras de empre-
sas. Além disso, 87% das startups informaram
gue possuem interesse em constituir parcerias
com fundos de investimentos e 86% com grandes
empresas e também com redes de investidores e
investidores anjos. Importante ressaltar que 21%
dos empreendedores relataram possuir parceria
com universidades e/ou centros de pesquisa.

Em relagao as empresas consolidadas, 37% dis-
seram possuir parceria com incubadoras de em-
presas, 31% com universidades e/ou centros de
pesquisa e 29% com associagdes empresarias.
Dos respondentes, 79% informaram que o maior
interesse de estabelecimento de parcerias é
com fundos de investimentos e grandes empre-
sas e 66% com parques tecnoldgicos, redes de
investidores e de mentores. Ainda, 16% declara-
ram nao ter interesse em formar parcerias com
universidades e/ou centros de pesquisa.

Tabela 2.2 Interesse em potenciais parcerias das startups.

Interesse em estabelecer

N3o possui interesse em esta-

Parceiros Ja possui parceria ErETE e e T
Aceleradoras 26% 62% 12%
Associagdes empresariais do setor 10% 78% 12%
Fundos de investimentos 2% 87% 11%
Grandes empresas 8% 86% 6,0%
Comunidades 19% 72% 9,0%
Incubadoras 25% 52% 22%
Parques Tecnoldgicos 9% 78% 13%
Redes de investidores e investidores anjos 4% 86% 10%
Redes de mentores 16% 76% 8,0%
Universidades e centros de pesquisa 21% 65% 14%

Tabela 2.3 Interesse em potenciais parcerias das empresas consolidadas.

Interesse em estabelecer Nao possui interesse em esta-

Parceiros Ja possui parceria X .
parceria belecer parceria

Aceleradoras 13% 56% 31%
Associagdes empresariais do setor 29% 58% 13%
Fundos de investimentos 5,0% 79% 16%
Grandes empresas 14% 79% 7,0%
Comunidades 23% 62% 15%
Incubadoras 36% 32% 32%
Parques Tecnoldgicos 24% 66% 10,0%
Redes de investidores e investidores anjos 11% 66% 23%
Redes de mentores 15% 66% 19%
Universidades e centros de pesquisa 30% 54% 16%
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CONCLUSAO

estudo, baseado em dados primarios

coletados a partir de respostas dos

guestionarios eletrénicos disponibiliza-
dos as Empresas de Base Tecnolégica (EBTs) de
Minas Gerais, apresenta informac¢des que iden-
tificam e caracterizam de forma representativa
as startups e empresas de base tecnoldgica con-
solidadas.

Responderam ao Censo 439 EBTs, das quais, 357
se identificaram como startups e 82 como em-
presas consolidadas. Esse nUmero de respostas
ao Censo esta aquém do esperado, haja vista
que se estima, de acordo com pesquisa em da-
dos secundarios, que o Estado possua cerca de
1051 EBTs.

Estas empresas estdo distribuidas em 45 cida-
des mineiras, sendo que a cidade com maior
concentracao de startups e empresas consoli-
dadas é Belo Horizonte com 32% das startups
e 20% de empresas consolidadas. Destacam-se

as cidades de Itajuba, no Sul do Estado, como
segunda cidade com maior concentragdao de
empresas consolidadas (12%) e Uberlandia, no
Tridngulo Mineiro, como segunda cidade com
maior concentragdo de startups (7,3%) e tercei-
ra maior concentracdo de empresas consolida-
das (10%).

Verificou-se um crescimento de 2.240% no nu-
mero de startups, que tiveram os seus projetos
iniciados entre 2010 e 2017, e um crescimento
de 125% no numero empresas consolidadas nes-
te mesmo periodo.

Em 2015, 83% das startups declararam nao ter
obtido faturamento com suas atividades empre-
sarias. Por outro lado, 62% preveem algum fa-
turamento em 2017. Ainda, verifica-se que, em
2017, 24% das empresas consolidadas declara-
ram que preveem um faturamento entre 1 e 5
milhdes de reais, enquanto que 9% pretendem
faturar mais do que 5 milhdes.
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Em 2017, dentre as EBTs que participaram do es-
tudo, as startups geraram 889 empregos, enquan-
to as empresas consolidadas alcangcaram a marca
de 1.429, totalizando 2.318 postos de trabalhos.

Tanto 17% das startups, quanto das empresas
consolidadas se consideram spin-offs académi-
cas. Destaca-se a Universidade Federal de Minas
Gerais e a Universidade Federal de Vigosa, no
caso das startups, na criacdo de empresas a par-
tir de conhecimento gerado em universidades e
a Universidade Federal de minas Gerais e o Ina-
tel no caso das empresas consolidadas.

Constatou-se que 39% das startups encontram-
se em estagio de operagdo, 30% em ideagao,
26% em tracdo e apenas 4,7% em scaleup.

No que se refere as dreas de atuacdo das em-
presas, destaca-se a area de Tecnologia da In-
formagdo e/ou Telecomunicagdo, tanto para as
startups quanto para as empresas consolidadas,
com 22% e 30%, respectivamente. Apenas 5.6%
das startups e 11% das empresas consolidadas
atuam na drea de agronegdcio, um setor expres-
sivo na participacdo da economia do pais.

Quase metade das startups (48%) fazem uso de
espaco fisico de ambientes de inovacdo como in-
cubadoras de empresas, aceleradoras, parques
tecnolégicos e coworkings. Enquanto as em-
presas consolidadas, apenas 30% encontram-se
instaladas nesses ambientes, as quais poderiam
estar nos Parques Tecnoldgicos do Estado.

Em relacdo aos ambientes de inovacdo, o que
mais possui empresas instaladas/vinculadas sdo
as incubadoras de empresas, com 43% das star-
tups e 64% das empresas consolidadas. Apenas
16% das empresas consolidadas encontram-se
instaladas em parques tecnoldgicos.

Dentre as EBTS que participaram do estudo, 23%
das startups ja participaram de algum programa
de incubacdo, enquanto este nimero é mais que
o dobro quando se refere as empresas consoli-
dadas (49%).

Verificou-se que 35% das startups e 13% das em-
presas consolidadas ja participaram de algum
programa de acelera¢do, com destaque para o
FIEMG Lab e SEED, no caso das startups e o Ino-
vAtiva Brasil e Acelera MGTI para as empresas
consolidadas.

A principal dificuldade enfrentada pelas empre-
sas, tanto as startups como as empresas conso-
lidadas é o acesso a capital inicial e/ou recursos
financeiros e investimentos. Importante desta-
car que para as empresas consolidadas, outra
dificuldade é a carga tributaria elevada.

Em relacdo ao género dos sdcios que compdem
o quadro societario das EBTs do estudo, 59% das
startups e 71% das empresas consolidadas de-
clararam ndo possuir nenhuma mulher no qua-
dro societdrio da empresa. A principal drea de
formacdo dos sécios das empresas em estudo é
Ciéncias Exatas, com destaque para Ciéncia da
Computacao e Engenharias.

No que se refere a mao de obra, 71% das star-
tups e 38% das empresas consolidadas, ndao pos-
suem nenhuma mulher no seu quadro de fun-
cionarios.

O nivel de escolaridade dos fundadores e cola-
boradores das empresas demonstram que esses
empreendimentos sdo intensivos em conheci-
mento e geram empregos de qualidade. Quanto
a escolaridade dos colaboradores das startups:
28% possuem ensino superior; 10% especializa-
¢do; 5,3% mestrado; 2,8% doutorado; e 0,56%
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pos-doutorado. Em relagdo as empresas conso-
lidadas, 64% dos colaboradores possuem ensino
superior; 32% especializacdo; 20% mestrado;
7,3% doutorado; e 1,2% pds-doutorado.

Dentre as EBTs que participaram do Censo, 28%
das startups e 30% das empresas consolidadas
receberam aporte de recursos financeiros.

No que diz respeito ao registro de Propriedade
Intelectual (P1), 20% das startups e 38% das em-
presas consolidadas declararam possuir registro,
com destaque para a modalidade de registro de
marca representa 41% para as startups e 45%
para as empresas consolidadas.

Dentre as EBTs que participaram do estudo, 12%
das startups e 16% das empresas consolidadas
captam recursos de fomento, sendo o SEBRAE,
a FAPEMIG e a FINEP as instituicdes que mais fi-
nanciam este tipo de recurso.

Com relagdo as parcerias de desenvolvimento
tecnoldgico, de produtos ou processos, com al-
guma instituicdo, mais da metade das EBTs ndo
possui nenhum tipo de parceria.

Verifica-se que 87% das startups informaram
gue possuem interesse em constituir parcerias
com fundos de investimentos e 86% com gran-
des empresas e também com redes de investido-
res e investidores anjos. Em relacdo as empresas
consolidadas, 79% informaram que o maior po-
tencial de estabelecimento de parcerias é com
fundos de investimentos e grandes empresas e
66% com parques tecnoldgicos, redes de investi-
dores e de mentores.

Ainda, é possivel constatar que a maior parte
das empresas da pesquisa nao fazem uso de ins-
trumentos de incentivo fiscal.

Conforme os resultados obtidos com esta pes-
quisa, é possivel realizar as seguintes proposi-
¢Oes a fim de fomentar ndo somente discussdes
sobre 0os mecanismos de apoio e consolidacao
de EBTs, mas também estimular a proposicdo de
politicas publicas e acGes de apoio e fomento ao
empreendedorismo inovador em Minas Gerais:

e Promover maior relacdo e sinergia entre as
empresas de base tecnolégica e os ambien-
tes de inovacao do Estado. Como por exem-
plo, incentivando as empresas a se instala-
rem nos parques tecnolégicos.

e Criar politicas de isencao e diferimento fiscal
para as empresas de base tecnoldgica.

e Auxiliar as empresas de base tecnolégica do
Estado na atracao de investidores.

e Incentivar maior investimento do setor pri-
vado em inovagdo e no desenvolvimento de
tecnologias e produtos.

e Atrair grandes empresas com alto potencial
inovador para o Estado, que possam intera-
gir com as EBTs.

e Estabelecer sinergia entre as pequenas em-
presas de base tecnoldgica, isto é, as star-
tups com grandes empresas.

e Desenvolver estratégias que auxiliem as em-
presas no desenvolvimento de parcerias,
com todos os elementos do ecossistema de
inovacdo, sobretudo as universidades, que
possuem alto potencial de geracdo de em-
presas de base tecnoldgica.

e Estabelecer politicas para a maior participa-
¢do de mulheres na criacdo de empreendi-
mentos e colaboragdo nas empresas de base
tecnoldgica.
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